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Ola Kvaloy
Den nye rockonomien

Skal du forsta samfunns-
gkonomien, ma du forsta
musikkindustrien.

@® «Musikk vil bli som rennende vann,
eller elektrisitet. Du ma gi konserter, fordi
er det er den eneste unike opplevelsen som
vil std igjen».

Ordene tilherer David Bowie, og han fikk
rett, som vanlig. Vi konsumerer musikk
som aldri for. Bare i USA stremmes tusen
milliarder sanger arlig. I gjennomsnitt
horer vi musikk fire timer om dagen. Ikke
mye gir oss storre glede, skal vi tro lykke-
forskningen. Men vi betaler nesten ingen-
ting for det.

Siden topparet 1999 er inntektene fra
innspilt musikk mer enn halvert. Musikk er
i sannhet blitt som vann. Stor nytteverdi,
nesten ingen bytteverdi.

Samtidig betaler vi mer enn noen gang
for konsertopplevelser. Billettprisene pa
konserter har tredoblet seg siden artusen-
skiftet, og det er ikke lenger bare ungdom-
men som bruker somrene pa festivaler. Selv
Paul McCartney far 80 prosent av inntek-
tene sine fra konserter.

Musikk er et ledende eksempel pa at
fysiske manifesteringer typisk ender opp
som tapsprosjekter, mens de menneskelige
metene som folger i kjolvannet — tjenestene
og opplevelsene — er det som til sist skaper
inntekter.

Den nylig avdede Princeton-gkonomen
og tidligere Obama- radgiveren Alan B.
Krueger kaller dette «Bowie-teorien» i sin
bok «Rockonomics — A backstage tour of
what the music industry can teach us about
economics and life», som kom ut i maii ar,
post mortem. Boken gir et fascinerende
innblikk i en bransje som i tall er ganske
liten, men som i innflytelse er ganske sa
stor.

Kruegers tese er at musikkindustrien
kan brukes som et laboratorium for & forsta
de tunge trendene i skonomien. Det er
nemlig fa felt som sa klart viser oss sam-
menhengene mellom det teknologiske og
det okonomiske.

Alfred Marshall — den ledene gkonomen
pa slutten av 1800-tallet — illustrerte dette
noe ufrivillig i sin analyse av hvorfor dati-
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dens forretningsmenn kunne tjene sa vel-
dig mye mer penger enn tidligere. Stor-
driftsfordeler og ikke minst telegraftjenester
gjorde det mulig, mente Marshall, for de
aller dyktigste a utnytte sitt forretningsta-
lent til 4 na flere mennesker, utvide marke-
dene, og til dermed a tjene ustyrtelig mye
penger.

Marshall pekte, ironisk nok, pa musik-
ken som det naturlige moteksempelet. Ver-
dens beste sangerinne nar ikke mange nok
mennesker til & bli virkelig rik, slo han fast,
og kunne selvsagt ikke se for seg forster-
kerne, grammofonplatene, cd-ene,
stremmetjenestene og sa videre.

I dag er musikkindustrien det beste
eksempelet pé et superstjernemarked, hvor
noen veldig fa stikker av med det aller
meste av overskuddet. Gjennom de siste 30
arene har andelen konsertinntekter som til-
faller de én prosent mest populeere artis-
tene mer enn doblet seg. De topp fem pro-
sent mest populere artistene stikker av
med 85 prosent av konsertinntektene.

Superstjernegkonomien brer seg, og
muliggjores ikke bare av skalafordeler og
store markeder, men av produktdifferensie-
ringer og tilsynelatende mangel pa substi-
tutter. Man kan ikke legge sammen to mid-
dels gode later for a fa en veldig god en.
Betalingsviljen for det som oppleves unikt,
oker, mens kostnaden for a gjore det unike
tilgjengelig, gar ned.

Et annet kjennetegn ved superstjerne-
markeder er at flaksen rader. Pa samme
mate som portefoljeforvaltere sjelden slar
markedet flere ar pa rad, klarer musikkar-
tister sjelden a levere mer enn én hit. De fa
som faktisk leverer hits, ender stort sett
opp som «one hit wonders». Eksperimen-
ter pa virtuelle musikkmarkeder tyder ogsa
pa at det er rimelig tilfeldig hvilke later som
faktisk blir hitlater. De ma ha en viss kvali-
tet, men deretter rader «Bandwagon»-
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effekten. Det som tilfeldigvis blir populeert,
har en tendens til & bli enda mer populeert.

Krueger vier bokens siste kapittel til lyk-
ken som musikken gir oss. Det gjor ubeha-
gelige opplevelser mindre ubehagelige og
fine opplevelser enda finere. Musikken kan
gjore arbeid mer lystbetont og fritiden mer
meningsfull. Musikk kan forene, motivere
og mobilisere. Det er rett og slett «a great
bargain»» som Krueger skriver.

Musikere selv — de 99,9 prosent som ikke
er superstjerner — oppgir musikerlivet som
okonomisk krevende, men personlig inn-
bringende. De er i liten grad materielt moti-
verte, men finner belonningen i lidenska-
pen og den indre gleden som musikken gir.
Musikere er imidlertid mer utsatt for blues
og nedstemthet enn resten av befolknin-
gen, skiver Krueger.

Alan Krueger var selv en fremragende
samfunnsekonom, med innflytelsesrike
forskningsarbeider innen en rekke felt, spe-
sielt arbeidsmarkedsekonomi. Han tok sitt
eget liv, 16. mars i ar, 58 ar gammel.
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